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10 | LEGENDE

Kaj se dogaja na posestvu Movia? Ce bi slu¢ajno
menili, da ne prav dosti, se ne bi mogli bolj motiti.
Da sploh nastane taka blagovna znamka, s toliksnim
ugledom, prepoznavnostjo in prodajno mocjo,

ni druge poti kot stalno inovativno delovanje in
organska rast, ki je zmerna, a stalna in predvsem -
celostna. Le tak koncept je lahko trajnosten

v ekonomskem, socialnem in okoljskem smislu.

Vse se mora zgoditi ob pravem casu. In ta obcutek
za pravocasnost in usklajenost s prlcakovanjl trga je
sposobnost, s katero upravlja Movia.

Movia je sinonim za druzinski posel Vesne in

Alesa Kristancica iz Medane z naslednikoma,

Elo in Lanom, ki hkrati in prav zdaj vstopata v vse
druzinske dejavnosti, od vinograda do marketinga.
S tem izpolnjujeta vecne zelje vseh aktivnih

starsev, da se bo njihovo poslanstvo nadaljevalo.

V pohvali svojih otrok je Ales povsem neposreden.
Pokaze navdusenje nad njima in se iskreno veseli,
da bo scasoma lahko zmanjsal svoj delokrog.

Ob dejstvu, da Movia spada med najbolj prepoznavne

izvozne entitete slovenskih vin, ki jo je ustvaril
neustavljivi Ales alias Movia, se zdi samoumevno,
da niti pripravniska doba ze odraslih in dobro
solanih otrok ne more biti prav kratka. Z novimi vini
in koncepti, ki stojijo za njimi, pa je prisel tudi cas,
da se o vsem tem pripravi zapis za revijo Vino.
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Intro

Ne pomnim, da bi Ales kdaj koli
izpostavljal sebe kot »Movia, c'est
moil« (kot parafraza znanega
reka), Ceprav ni nobenega dvoma,
da brez njegovih idej in delovne
energije ne bi bilo tolikSnega
poslovnega uspeha. Ko sem

Lana Ze nekaj casa gnjavil, naj mi
predoci razlicnosti med »starimi
in novimi, prejsnjimi in bodocimi
vini, Zelec Se konkretnejSe
odgovore in pojasnila, kot sem jih
ze dobil, je vskoCil pozorni Ales:
»Ves, ti moram povedati, da nas
na sejmih in predstavitvah ne
sprasujejo toliko o posamicnih
vinih in razlikah med njimi, ker nas
nase stranke poznajo - ker mi smo
Movial« Sopomen teh besed pove,
da ne gre samo za posamicna,
prodajno uspesna ali kljucna vina,
temvec za vsa vina v paleti. Vsako
mora imeti svoj razlog za obstoj.
Le tako se je lahko izgradila
blagovna znamka. Zato je povsem
razumljivo, da brez podpore
druZine ne bi 3lo. Se posebno

je to dejstvo izpostavljeno in
pomembno v casu, ko naslednika
prevzemata pobudo, vnasata
sveZo energijo, nacine in ideje.
»Ce recejo, da imamo druzinski
sestanek ob stirih, si ne upam niti
pomisliti, da bi zamudil, kot bi

pri drugih,« se posali, Ceprav vsi
prisotni vemo, da se ga Ze dolga
leta drzi prislovicna netocnost.

Da se potem vendarle pojavi kot
iznenada, je enako povedno.

»Building the community«

V anglescini zapisani naslov je marketin-
Ska fraza, ki napotuje k razmisleku, da

si mora vinar zagotoviti svoje obcestvo,
sicer uspeh lahko izostane. Izpostavlja
pocetje, ki je AleSu lastno ze od nekdaj,
zato je sintagma Se pomenljivejsa. Bil je
lokomotiva za medanske vinogradnike,
ki so si zeleli vec kot samo biti uspesni
vinogradniki in vinarji na domacih tleh.
Hoteli so si pridobiti ugled in se postaviti
na mednarodni zemljevid in koledar.
Spomnim se AleSa, kako je ob prazniku
mladih vin v Medani na zacetku de-
vetdesetih let prejSnjega stoletja, ko je
bil beaujolais nouveau pri nas na vrhu
vinske mode in tedaj on sam Ze priznan
vinar, spodbudno predstavljal mlajse
kolege, ki so z mladimi vini Sele vstopali
na trg. Pred nekaj leti je na veronskem
sejmu predstavljal svoje »sedimentary
wines« (zagotovo posrecen izraz) in s
tem vzpostavil novo kategorijo vin, kar je
smela, a do konca izvedena ideja. Koliko
neprespanih noci je vzel Puro, da bi se
¢isto na koncu iznaslo inovativno od-
piranje penecega vina v posodi z vodo?
Da niti ne omenjam kljuke, ki sluzi
namenu. Bi pét-nat vinom prisodili enak
angazma? Kaj Sele Lunar, ki pri mirnih
vinih utrjuje pomen fine usedline za
dolgozivost vina! Francoski znanstvenik
Michelle Feuillat je Ze v osemdesetih
letih dokazal, da do sedemletni stik
penecega vina z odmrlimi kvasovkami
prinasa kakovostno rast, pri Se daljSem
staranju pa prevladajo drugi nastavki.
Ales je na svoj nacin vsa ta dejstva
konsekventno in radikalno prenesel na
mirno vmo Lunar zato ni domlsllca ni

z dokonc¢no in natancno izpeljavo od
grozdja do vina, embalaze in ponudbe. V
tej temeljitosti je marketinski naboj vin
Movia, zato je njegov zabavljaski »cak-
-cak« le prispodoba za prav tak pristop.
Bi kdor koli lahko vedel vnaprej, da
bodo taka vina postala trzno zanimiva
in uspesna? AleSu mnogi pripisujejo,

»

Vsaka popolnost
za svo] dokaz
potrebuje
manjsi odklon,
dvomec

detajl, Cetudi
namenoma
nastavljen.
Sicer se ne b
niti zavedali, da
smo tako blizu
popolnosti,
kolikor se le
da. Take vinske
mojstrovine
nas se bolj
pritegnejo
Bomo pri vinu,
ki je dobilo

sto tock, res
bolj uzivall

kot pri onem z
devetindevet-
desetimi?
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da je genialni marketir (kar le potrdim),
a dostikrat tudi klovn in pravljicar.

V Ameriki bi ga primerneje opisali:
»entertainer&presenter«. Kaj pa drugega
pocnejo mnogi MS, MW in vinopisci?
Ob toliksni zivljenjski energiji, ki jo
nesebicno seje naokoli, je na prvi pogled
uhaja. A kdor meni tako, naj pogleda Se
na delovno stran zgodbe. AleSu se pozna,
da je dosti pohajal po Ameriki, kjer se

je Se dodatno nalezel dveh znacilnosti,
ki oznacujeta prodorni ameriski znacaj,
odprt za vse, kar je novo in drugacno,

ter brez vnaprejsnjih predsodkov in

brez fovsije do uspesnih in uspeha. Biti
inventiven in inovativen pa Se vseeno ni
dovolj. Treba je biti vodja in imeti vodi-
teljsko mentaliteto, kar AleS spet pove po
svoje: biti »frajer, nositi soncna ocala in
kaditi marlboro, in kar spet ni, kot se
slisi. Poceti napredne, drugacne reci, ki
se morda ne bodo izkazale za uspesne
(to res ni nujno), a se jih vseeno zastavi,
je nuja poslanstva. Najbolj neposredno
to odliko prikaZeta Puro in Lunar. Ideja
za Lunarja se je zgnetla v njegovi obmor-
ski hisi na Hvaru, namenoma postavljeni
v osami, kjer misli ne zmoti turisticni
zvezde in gladino morja, ki se zliva Cez
horizont. Celo AleSev druzabni znacaj
v€asih potrebuje mir. Obe originalni

vini imenitno prikazeta, »kako se gradi
skupnost«. Zaposlujeta someljeje (op.
»Movia squad«) in natakarje, vinopisce
in vinopivce v mnogo drzavah po vsem
svetu, saj postrezba teh vin zahteva
dodaten angazma. Sta posebnosti, ki

k omiki omizja dodajata modificiran
protokol degorziranja in dekantiranja
ter s tem opominjata na dolgo pot od
grozdja do vina, s ¢imer vinu zviSujeta
vrednost, kar je pomembnejSe od gole
cene. Hkrati podaljsata ¢as pozornosti, ki
je namenjena samemu vinu pred jedmi,
in spreminjata druzabno dinamiko
omizja. Ali se res zavedamo, kako po-
membne so take »vzporedne« aktivnosti?
Kaj pa vse tiste carovnije molekularne

kuhinje? Niso samo cirkus! Vnasajo nova
spoznanja o jedeh, videzih in okusih

ter predvsem o moznih percepcijah, naj
bodo namisljene ali dejanske. Da bo tudi
z vinom prav kmalu vse drugace, napo-
veduje tudi Ales. Meni, da bo sodobna
analitika Sele zdaj odigrala klju¢no vlogo
pri opredelitvi verodostojnosti vin. Kaj
menite vi?

0d arom k okusom

Lan opisuje vina pocasi in preudarno,
navaja tehnoloske postopke in ne vsiljuje
nikakrsnih kakovostnih atributov. Bolj
kot o posami¢nih aromah govori o zna-
¢ilnostih teksture in strukture ter telesa,
kar so taktilne lastnosti vin. »Vse je v
brajdi,« pravi. Kot predstavnik generacije
X, Ce je tak kvalifikator sploh umesten

in zanj primeren, je z obema nogama na
tleh in se ne pusti zmesti ali zapeljati v
debato, ki ni v njegovi domeni. Ostane
pri nastetih dejstvih in prepusca oceno
tistim, ki sledimo obicajni degustacijski
doktrini: videz, vonj in okus. Precej bolj
indikativno je njegovo vprasanje: »No,
katerega od teh dveh sivih bi raje pili

ob vecerji?« Vprasanje ni zastavljeno

kot vljudnostni dodatek. Je bolj obrat h
kupcu, porabniku ali Se bolj k pomemb-
nosti namena, trenutka in ob¢instva,

ki lahko vinu nameni zelo razli¢ne
ponudbene okoliscine. To je »orodnost«
novih generacij, ki vina ne bodo vec
trancirale na desetine opotekajocih in
skrajno subjektivnih opisov arom. Ali
bodo novi porabniki vino razumeli bolj
celostno kot starejse generacije, Se bolj
upostevajoc naravne danosti, ki so vsako
leto razli¢ne? Ko zZe pogledujemo na uro,
nas Ales prijazno okara, da njegovih vin
pa¢ ne moremo odpraviti v nekaj mi-
nutah, potem ko je leta tvegal, da bi jih
izsolal do optimalne tocke. Navaja nas k
pomembnemu postulatu, da si je za vino
treba vzeti Cas, kot si ga je treba za kosilo.
A takoj nagajivo doda: »Resnost mora
ostati v brajdi in kleti, ne pa za mizo.«

Ales: »Seveda

bi bilo za nas
najlazje, ce bi
Imell samo
Movia belo

In Movia rdece.«
To bi bil tudi
kolicinski

cilj. A trzenje

je vedno
zahtevnejse

In ponudbo

bo treba Se

bolj specificho
spreminjati.
Avtenticnost leg
In vinogradov je
le del odgovora
na bodoce trzne
spremembe.
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Tako Ales kot Lan napovesta odmik

od aromatske fascinacije k otipnim
zaznavam, kar sicer ni enoloska novost,
a bodo vina vendarle drugacna kot pre;j.
Naj omenim, da se v degustacijskem
smislu zgodi prav tak premik vsakemu
seniorskemu ocenjevalcu vin. Tako meni
kar nekaj svetovno znanih degustatorjev,
ki sem jih srecal na svoji poti. AleS takoj
navrze Se zanj znacilen dovtip: » Ali
mislite, da je grozdje mladih trt ena-
kega okusa kot pri starejsih z umirjeno
rastjo?« Znanstvenega dokaza za to
najbrz ne bomo nasli, naravna logika pa
je recenemu naklonjena. »Mondenosti
okusa je konec,« odloci, a to ne pomeni,
da mondenih vin ne bo vec, ker bodo s
starejSimi trtami »dobili vec, a brez buil-
dinga«, ob nizjih etanolnih stopnjah, kar
bo sila pomembno v prihodnje. Ales je
Ze v svoji komunikaciji do pivcev opustil
vse »alkoholne atribute«. Se ve¢. Povsem
jasno se zaveda, da bo avreola naravnega
klju¢na za bodoc¢nost vina. Ze pred leti je
obelodanil ekstremno zamisel, da ne bo
imel vinske kleti, kot to razumemo zdaj,
temvec bo vino nastalo neposredno v
vinogradu. Ne dvomim, da si je Ze tedaj
zamislil, kako in kje ...

Da, smo terroiristi,
vendar trg bo pokazal ...

»Velike so trtel« meni Ales, kadar razlaga
o novih vinih, ki nastajajo v skupnem
delu z Lanom. Ta pa ob tem preudarja o
pomenu maceracij in njihovi rabi ter s
tem o bodocih vinih, ki morajo izraziti
znacilnosti posameznega vinograda.
Zato se bodo na etiketah pojavila imena
vinogradov, iz katerih vina izhajajo. To
bo pomenilo, da gre za izbor najboljSega
grozdja, ki mu je posvecena skrajna
tehnoloska pozornost. Ob tem Lan po-
udari, da podaljsana maceracija ne sme
prekriti znacilnosti sorte, niti rastisca, saj
bodo nova vina prav to: odsev terroirja
in letnika. A vendar bo o tem, kako dale¢
bodo $li z maceracijo, odlocal kupec.

Cas zorjenja vin v lesu se bo skrajsal, v
steklenici pa podaljsal. Ales izpostavi,
da je podaljsanje zorjenja v steklenici
mozno Sele takrat, ko imas pravo stvar v
sodu. Lana pa trenutno navdusuje prav
to, kako se vina razvijajo v steklenicah,
in je popolnoma preprican, da gredo

po pravi poti. Ogled etikete pove, da

so vsebnosti etanola zmerne, do kakih
trinajst odstotkov, kar ni nepomemben
podatek. » Alkohola se ne sme vec niti
Cutiti,« pribije AleS in doda misel, da to
dejstvo ne bo zmanjsalo polnosti vin,
spominjajo¢ na izbore (op. kar je pri nas
predikatno vino), ki so lahko povsem
suha in tedaj kar polna, a vseeno zelo
pitna (npr. nemski ali avstrijski Kabinett)
in brez »predikatnih« znacilnosti
(prezrelost, botritis). Oba poudarjata, da
bodo sortna vina ohranila tipi¢ne zna-
Cilnosti. « Poudarjanje terroirja, rastisca
v vseh vidikih skupaj z dejavnostmi
vinarja je velika tema mnogo slovenskih
vinarjev. Vse drugo imajo lahko povsod.
Celo sorte, cetudi avtohtone, se selijo.
Ko v dilemo o pretiranem Stevilu vin

z napisi, ki bodo dodatno (morda po
nepotrebnem) zaposlovali kupce in
pivce, vpletem Alesa, dobim odgovor,
kot bi ga dal Antinori ali Gaja. »Seveda
bi bilo za nas najlazje, ¢e bi imeli samo
Movia belo in Movia rdece.« To bi bil
tudi kolicinski cilj. A trzenje je vedno
zahtevnejSe in ponudbo bo treba Se bolj
specificno spreminjati. Avtenticnost

leg in vinogradov je le del odgovora na
bodoce trzne spremembe.

Etiketa in nove oznake

Logotip Movia je Solski primer umnega
oblikovanja: evolucija namesto re-
volucije. Desetletja se ohranja skoraj
enaka podoba, ki se po meri casa fino
oblikovno spreminja, vse z enim samim
namenom, da se utrjuje srz blagovne
znamke: gre za vino najvisje kakovosti.
Po novem bo na dnu etikete Se oznaka
vinogradov (Java, Gredic, Brezic ...),

Lunar in Puro
sta posebnosti,
ki k omiki
omizja dodajata
modificiran
protokol
degorziranja

In dekantiranja
ter s tem
opominjata

na dolgo pot
od grozdja

do vina, s Cimer
vinu zvisujeta
vrednost, kar je
pomembnejse
od gole cene.
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iz katerih vina izhajajo. « »Veliko« je
povedalo, kaj zmore blagovna znamka.
Americani ali Italijani brez tezav, brez
vsakrSnega pomisleka in cetudi po svoje
izgovorijo, zlahka preberejo »Ve-li-ko«.
Zaupajo znamki. Oznaka vinograda

naj bi bodocim pivcem sporocala, da je
narejen Se en pomemben kakovostni
korak, ki bo prinesel spoznanje o tesni
povezanosti vin z izbranimi lokacijami.
In ¢eprav bo prodajna cena visja, bo se
vedno preudarna in nikakor ne skrajna.
Tako je napovedal Lan. In tako se tudi
teritoriju zvisuje vrednost.

Vina z izzivi prihodnosti

Vsaka popolnost za svoj dokaz potrebuje
manjsi odklon, dvomec detajl, cetudi
namenoma nastavljen. Sicer se ne bi niti
zavedali, da smo tako blizu popolnosti,
kolikor se le da. Take vinske mojstrovine
nas Se bolj pritegnejo. Bomo pri vinu,

ki je dobilo sto tock, res bolj uzivali

kot pri onem z devetindevetdesetimi?
Sublimno, Ce si pojem sposodim od
umetnosti, bi tudi pri vinu pomenilo
najvisjo mozno kakovost. A zakaj je
potem tako malo vin in Se manj tistih,

ki si stotico drznejo prisoditi? Naj poja-
snim, izhajajo¢ iz mednarodnih izku-
Senj, da se ob organolepticnem srecanju
s popolnim, torej sublimnim vinom,
takoj zgodi naval adrenalina. Resni¢na
odlicnost je vsakic tako ocitna! A potem
se kot iznenada vkljucita spomin in
izkusnje ter obrobna imperfekcija - se
najde. Estetske sodbe, kar vinska je, ni
mozno opisati s Stevilko, zato naj bodo
ocene samo pomozno orodje. Na trgu se
najdejo primerljiva vina, ki se nikoli ne
podajo v tovrstno tekmo. S paradigmo
sodobnih vin, »manj je vec«, se bodo
organolepti¢ne znacilnosti vin Movia

Se bolj odmaknile od marmeladnih

zaznav, zagatne prezrelosti ali visokih
etanolnih stopenj v maniri nekdanjih
»fruit bombs«. Polnost ob eleganci in
pitnosti bo tisti izpiljeni slog, ki bo ob
ze obstojeci paleti vin dodal Se kaksno
novo sorto. Movia je zagotovilo verodo-
stojnosti, Veliko obljubi visoko kakovost,
oznacba vinograda pa vzpostavi slog in
nas poveze s terroirjem. In rezultanta je
okus brez odvecnih okraskov. Prav tak je
merlot Brezic.

Movia Veliko Merlot 2015 Brezi¢

« Bistvo: Antologijski merlot, primeren
za svetovni benchmark. Merlot, ki vidi ¢ez
horizont casa. « Kontekst: Sprejmimo,

da je bilo s tem vinom vse narejeno v
najprimernejSem casu. Vonj je vabljiy,
zelo zrelo saden, tanini uglajeni, ¢eprav
obilni. Sorta se predstavi z aromo drago-
cenega usnja in tartufi, izredno komple-
ksnostjo vseh zaznav in s potencialom
za staranje, ki presega dvajset let. Ce bi
ze moral ocenjevati, bi lepotcu odrekel
le par tock od stotih zaradi ocitnosti
usnjatega vonja. Vse drugo je popolno,
vkljucuje tudi pitnost. Vino kar klice k
novemu pozirku. »Taka gostota! Najboljsi
merlot pri nas. Osemsto gramov na trto,
novi hrastovi sodi, na koncu pretok in
steklenicenje, Stiri leta v flaski,« nasteje
Lan.

Ogrevanje pred rebulo

Le kako naj briski vinar takega kalibra
izkaze, da je naredil nalogo? Z rebulo,
seveda! Vendar Ales in Lan vesta, da
nasi cuti potrebujejo ogrevanje, »warm
up wines, kot pravijo na ocenjevanjih,
ali »mise en bouche, kot bolj tehni¢no
obvelja pri sicer kar pesniskih Francozih.
Zato okusimo Se nekaj uvajalnih vin.

« Sivi pinot 2020 iz Fojane je bilo zame
»sveze resno vino« in Lan takoj razlozi,
da to nastane »zaradi dela z usedlino
finih drozi«. Ob le dvajsetih miligramih
skupnega Zveplovega dioksida na liter
in tolik$ni prezenci tipicnosti sorte, brez
kancka oksidativne note, sledi en sam

Na trgu se
najdejo
primerljiva
vina, ki se nikol
ne podajo v
tovrstno tekmo.
S paradigmo
sodobnih

vin, »manj je
vec«, se bodo
organolepticne
znacilnosti vin
Movia Se bolj
odmaknile od
marmeladnih
zaznay, zagatne
prezrelosti

all visokih
etanolnih
stopenj v maniri

nekdanjih »fruit
bombs«.
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sklep: grozdju in vinu je bila posvecena
ne skoraj vsa, ampak maksimalna
delovna pozornost. Samo tako se doseze
toliksSna cistoCa aromatskega profila.

« Sivi pinot Ambra 2017 je Ze z bakreno
barvo napovedal, da bo polnokrvni
sortni primerek. Ce je bil sivi 2020 tak, ki
ga ni tezko imeti rad, je Ambra, saj pove
Ze poimenovanje, ponudila vec tezke
arome. Vendar $e vedno nedvomno
sortne, a dopolnjene z zaznavo po toba-
ku, balzamu, celo ingverju. Stirih let, ki
so mimo, se ne vidi, niti obc¢uti. Tole bo
dolgoZivo. « Pomembno je uvideti, da
med obema sivima pinotoma ni treba
iskati ali izpostavljati kakovostne razlike,
ker je pravzaprav ni. Obe vini sta enako
visoko, loci ju le slogovna razlicnost.
Takemu pojmovanju se bomo morali
zaradi izkusenj z bodocimi vini, ki Sele
prihajajo, Se bolj priblizati.

Gredic 2019 smo najbrz dobili v presojo
zato, ker bo z letnikom 2021 tudi to vino
doseglo nadgradnjo v Veliko. Tokrat je
izstopala lepota prvega vtisa, s popolno
sortno zaznavo nekdanjega tokaja,
sedanjega sauvignonassa. [zrazito pol-
nost dopolni so¢asna prikupnost. Ze zdaj
takoj ocara! Le kaj bo tisto, kar bo sodilo
v Veliko?

Movia Veliko sauvignon 2019 je izjemno
vino. Povedano naravnost in po pravici:
to vino ne rabi razlage. Kompleksno

in zrelo sortno, okusalno vabljivo in z
otipno eleganco. Ce bi se igral s stevil-
kami, bi segale zelo visoko. Ni dvoma,
da vrhunski izbor lesa na koncu postavi
piko nai.

Zakljucek s pinakoteko rebul
Naj jih nastejem:

« Movia rebula 2020 (€rna etiketa)
« Movia rebula 2019 (bela etiketa)
« Movia Veliko rebula 2019 Java
« Movia Veliko rebula 2020 Java

Java 2019 je od
vseh vin najbol]
otipno Izrazita.
Java 2020 pa je
prisla na mizo
samo zato, da
bi primerjali
letnika. »Trta,

ki prezivi v tako
skalnatih tleh
Jave, je zagotovo
Velika. V tem
vinogradu bi
bila lahko moja
sanjska klet,«
pokomentira
Ales.

Bistvo: prikaz prehodov od izrazite do
presezne rebule. To ni lahka naloga,
kljub mednarodni hvali, ki jo rebula
uziva v zadnjih letih. Pri bodocih »single
vineyard« vinih, pa tudi rebuli, ne bo slo
samo za kakovostno rast, temvec tudi

za izrazitejsi prikaz letnika na izbrani
lokaciji. « Kontekst: pri »osnovni« 2020
7e svetlo bakren odtenek napove, da

ne bo enostavna, pa Ceprav je letniska.
Svezina se vidi ob natakanju (mehurcki
CO2), zato pa aroma prinese malcek
»oranznega« znacaja. Zrelosti je vec,

kot bi jo pricakoval od tekocega letnika.
2019 v beli etiketi razkrije visoko ba-
kreno barvo in nedvomno »oranzno«
zasnovo v prepletu barikov in betonskih
posod (jajcaste oblike). Obcutim precej
mocnejsi taninski oprijem in malo visjo
kislost od 2020, kar Se poveca celostno
prezenco: ob krepkosti in visji teksturi je
izrazitejSa tudi psevdotermicna zaznava,
ki je prej pikantna kot pekoca. 2019

Java nastopi z bistveno vi$jo intenziteto
vonja od vseh drugih rebul in specificno
»minty&tophy«aromo. V ustih se toplota
in mehkoba razlijeta po vseh kotih.
Mediteranske zac¢imbe in balzamicne
note ostanejo v pookusu. Java 2019 je

od vseh vin najbolj otipno izrazita. Java
2020 pa je prisla na mizo samo zato, da
bi primerjali letnika. »Trta, ki prezivi

v tako skalnatih tleh Jave, je zagotovo
Velika. V tem vinogradu bi bila lahko
moja sanjska klet,« pokomentira Ales.

Pot, po kateri bodo Sla bodoca prestizna
vina, je zacrtana. Na vrhu kakovostne pi-
ramide bodo vina, ki jih bodo oblikovali
trije: terroir ter Movia junior in senior.
Poslanstvo posestva bo Slo naprej. »The
Magician of Movia«, kot je AleSa naslovil
Wine Spectator Ze oddaljenega leta 2009,
bo lahko zdaj v miru postal to, kar je

bil pravzaprav vedno, »The Thinker of
Movia«.

DUSAN BREJC
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in MARIJAN MOCIVNIK



