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Delata, kar ju veseli, ne tistega, kar narekuje trg

Brica v svetovnem vrhu Med sto najboljsimi vinarji sveta vinski hisi Kabaj-Morel in Movia

Pisati o dveh tako razli¢nih osebno-
stih, kot sta Jean-Michel Morel in Ale$
Kristanci¢, ni hvalezno pocetje. Kot
tudi ne luiéenje skupnega imenoval-
ca, ki ju povezuje. Pa vendar: oba vi-
narja par excellence, oba iz Goriskih
brd, oba na letoSnjem seznamu stotih
najboljih vinskih kleti sveta po odlo-
Citvi revije Wine&Spirits, ene najvpliv-
nejsih, specializiranih za vino. In oba
bosta ta torek v San Franciscu, kjer
bo revija priredila veliko gala pokusi-
no vin najboljse stoterice na zemelj-
ski obli.

KATJA ZELJAN
UROS HOCEVAR, fotografiji

Jean-Michel Morel se je s svojo do-
macijo Kabaj Morel uvrstil na pre-
stizni seznam Ze drugi¢ v zadnjih
treh letih. Izjemnost dosezka dobi
v besedah Francoza — karierna pot
ga je najprej zanesla v Italijo, od tam
pa je bil le korak do Brd, kjer se je s
poroke z domacinko ustalil leta 1989
- dodatno razseznost. »Na vinskem
zemljevidu sveta Slovenija skoraj
ne obstaja. Zato je priti med sto naj-
boljsih vinarjev sveta velik uspeh, pa
ne le zame ali Alesa, temvec za vso
Slovenijo. Vedeti namre¢ morate, da
je polovica vinarjev, ki so se uvrstili
na seznam, ameriskih, kar pomeni,
da je za preostali svet, z Argentino,
Francijo in Italijo vred, na voljo le
petdeset mest. In da dve od teh pet-
desetih pripadeta prav Sloveniji, je
nekaj izjemnega,« poudari Jean-Mi-
chel Morel. Kaj je bilo tisto, s ¢imer
$0 po njegovem mnenju Kabaj More-
lovi prepricali revijo Wine& Spirits?
»Verjamemo v to, kar delamo. To pa
seveda ni le moj trud, temve¢ trud
celotne druZine, ki nosi priimek Ka-
baj. Zadnjih dvajset let pa je to delo
druZine Kabaj Morel, nase Zelje, da
drugim pokaZemo, da obstajamo. Se-
veda se ne moremo primerjati z vin-
skimi imeni, ki so na trgu ze dvesto
let in ved, a je na$ koncept pomemb-
no drugacen. Odkar smo se leta 1993
zaceli ukvarjati z vinarstvom, nikoli
nismo gledali, kaj Zeli globalni trg.
Pomembno je, kaj je vSe¢ nam. Smo
mikrokmetija in zato moramo delati
svoja, ne pa trendovska vina. Vsak
vinar se pa¢ mora odlociti, kje in kaj
hoce delati: ali to, kar zahtevata trg
in kupec, ali tisto, kar mu je viec. A
sem preprican, da bo§, ¢e bo§ delal
tisto, kar ti je vded, tudi laZe prepri-
cal ljudi.«

Aled Kristandic, vinar in lastnik hise Movia. »Za mene je tisti bog v kleti najpomembnejsil«

Vedno na preizkusniji

Zdi se, da je njegova filozofija, tudi
ko gre za vino, preprosta in zdravora-
zumska. Z njegovimi besedami, brez
kak$nega velikega fantaziranja, a ve-
dno na poti, ki so si jo zacrtali. Kajti:
vsak trg ima svojo matematiko. Naj-
ve¢ svojih vin Kabaj Morelovi sicer
prodajo v tujini, zlasti na ameri§kih
in azijskih tleh. Na globalnem azij-
skem trgu so navzoci na Japonskem,
Kitajskem in Maldivih, prav zdaj se
odpirajo poti $e na korejskem trgu.
In potem je tu arabski svet ... Ceprav
je, kot priznava Jean-Michel Mo-
rel, slovenski trg zanje zelo
pomemben. Vsako leto je v
vinski kleti Kabaj Morelovih
v Slovrencu — mimogrede, ta
ima tri dele: ob vhodu je kla-
si¢ni del z velikimi hrastovi-
mi sodi iz francoskega lesa in
jekleno posodoza vinifikacijo
in tipizacijo vina, od tam vo-
dijo stopnice navzdol, v obo-
kano klet z izvirom vode za stalno
temperaturo in vlago, ki jo zahtevajo
francoski sodc¢ki bariki, od tam pa se
pride v manj obi¢ajno klet, kjer je dal
Jean-Michel v zemljo vkopati devet
3500-litrskih amfor iz gru-
zijske gline, posebej iz-
delanih v tamkajs$nji
vasi Imereti — med
70.000 in 100.000

Jean-Michel Morel

steklenic vina, odvisno od letnika. Ta
niha za 20 do 30 odstotkov, seveda ne
v kakovosti, temvec koli¢ini. »Vedno
smo usmerjeni naprej, kaj bo ¢ez pet
let. In prepri¢ani smo, da mora imeti
Clovek, ki, denimo, kupi steklenico
za 80 evrov, takrat, ko vino pije, vtis,
da je vredno vsaj 100 evrov. Ne sme
se zgoditi, da zanj placa sto evrov in
se nazadnje vprasa, kaj je pravzaprav
pil ...«

Tudi zato so vinarji po mnenju
Jean-Michela Morela vedno na pre-
izkudnji. Ko beseda nanese na to,
ali se danes prodaja tudi zgodba, ki
je povezana z doloCenim vinom, pa

Tako razlicna, pa ven-
dar: oba na seznamu

stotih najboljsih vinskih

kleti sveta, oba v torek
v San Franciscu.

je preprican, da je v tujini Se vedno
najpomembnejse, kaj ima vinar po-
kazati v steklenici. Zgodba pride
Sele zatem. Na tujih trgih imajo Ka-
baj Morelovi svoje kanale in nekaj
pomodi, saj vsega sami zagotovo ne
bi zmogli postoriti, Ceprav se trudijo
po najboljsih moceh. Kaj pa nadrtiin
ambicije? »Ambicije so velike, a jih je
treba spraviti na realna tla. Od sanj
e nihée ni Zivel. Vsekakor je nas cilj,
da si odpremo $e nove trge. Na njih
pa se ni preprosto uveljaviti, strodki
so ponavadi ob¢utno vedji kot doma.
Mi seveda ne predstavljamo le Kabaj
Morelovih, temved tudi Slovenijo. A
to je marsikomu teZko dopovedati,«
meni sogovornik. Eden najvecjih
potencialnih trgov, kamor bi se radi
prebili, je Juzna Amerika. »A to je mi-
sija, ki traja najmanj pet let. Cez noé¢
ne more$ narediti ni¢, kajti vedno
prodaja$ tudi svojo kredibilnost.«
Ceprav ima JuZna Amerika veli-
ko dobrih vin, v njenih mestih
in drZavah ne pijejo le svojih,
temvec tudi tuja. »Ker so odprti,
hocejo pokusiti tudi druga vina.
Pri njih dobite v nekaterih re-
stavracijah tudi slovenska, in
to tam, kjer prodajajo najboljsa
ameri$ka. Hocejo vedeti, kaj
delamo mi, poleg tega proda-
jajo kozarce vin, vina v stekle-
nicah na policah ne zanimajo

nikogar. Pa mi povejte en slovenski
lokal, ki prodaja kozarec vina! Tega
ne pocne nihce, ker je menda drago.
Toda ce je buteljka odprta, jo bodo
popili, ¢e je zaprta, je ne bo pil nih-

Ce.«

»Opazen si,
ko si v kozarcu«

AleSu Kristandicu s Ceglega ne pra-
vijo zaman vinski ¢arodej. Pa Ceprav
mu je eden od tujih novinarjev, Cigar
¢lanek ima v hi$i Movia $e danes po-
membno mesto, pripisal tudi precej-
$njo ekscentri¢nost. Ekscentri¢nost
gor ali dol, dejstvo je, da se
je njegova vinska klet, ki se
lahko pohvali s 100.000 do
120.000 steklenicami vin
na leto, na prestizni seznam
stotih najboljsih na svetu po
oceni revije Wine&Spirit le-
tos uvrstila Ze sedmic. »Da te
revija sploh oceni, mora$ pri-
ti na ameriski vinski trg, kar
danes ni lahko. In biti mora$ opazen.
Kdaj si opazen? Ko si v kozarcu, ko
zacnejo ljudje piti tvoje vino. Zato
mora$ biti na trgu tudi dejaven, saj
v Ameriki ne i$¢ejo vina pri uvozni-
kih, kajti $e ve¢ novih vin sploh ne
potrebujejo. Sicer pa je usmeritev
revije Wine&Spirits, da vino prikaZe
v pravi luci, brez $minke. Sminka je
7e nekaj negativnega. Torej mora$
biti kmet, resni¢ii vinar, da pride$
na seznam,« je preprican Kristancic.
O tem, ali je uvrstitev dveh sloven-
skih vinskih kleti med sto najboljdih
na svetu uspeh, ima svoje mnenje:
»Ce bi na zadevo gledali statisti¢no,
je uspeh. Toda Slovenija na Zemlji
lezi v pasu, kjer je vino doma, torej
imamo favoriziran poloZaj. Iz tega
zornega kota gre za neuspeh. Resnic-
ni uspeh bi bil, ¢e bi pri nas pridela-
li nekaj, kar se tu ne prideluje, in se
uvrstili med sto najboljSih na svetu.«
Kljub temu priznava, da je uvrstitev
na seznam revije Wine&Spirits veli-
ka promocija, ki pripomore k nadalj-
njim korakom vsakega vinarja.
»Vinarstvo je posebna stvar, ved-
no vec ljudi - tudi tistih, ki niso pro-
fesionalci — hoce vedeti, kako prides
do vina. Na etiketi zelo poceni in
zelo drage steklenice vina so zapisa-
ne identi¢ne sestavine, a so konéni
rezultati zelo razli¢ni. Lahko bi re-
kel, da je vse skupaj malo prikrito,

celo misti¢no. Mistika pa je dobra le
do trenutka, ko je nekdo ne izrablja.
Ce si drugacen in to ponujas trgu,
herbicidi ne pridejo v postev, podob-
no kot ne druge stvari, ki jih kmetij-
stvo danes odobrava. Ce dobijo tvoja
vina tak$no potrditev, kakrina je
uvrstitev med sto najboljsih vinskih
kleti sveta, je vse skupaj seveda laZe.
Moja glavna motivacija in veselje pri
vsem skupaj pa sta, da sem jaz lahko
jaz. Drugi vinarji velikokrat izberejo
'varno' pot in potem delajo bolj 'nor-
malne' stvari, Ceprav so do okolja in
ljudi mogoce manj prijazne,« razmi-
§lja Ales Kristancic.

Doda, da je med stotimi najbolj-
§imi vinarji sveta majhen odstotek
velikih vinarjev v tem smislu. »Ti si
lahko vinar, dokler s svojimi rokami
pride$ do vina. A s svojimi rokami!
Ker se to namre¢ ne more dirigirati.«
Sicer pa vino po njegovih besedah ni
brez razloga nekaj posebnega. »Clo-
vek ga je nasel v naravi in to mora
spostovati. Zgodbe o alkoholu v
njem so presezene, saj v pravem vinu
ta ni glavni frajer. V pravem vinu je
drugacen efekt, ki je daleC nad tem,
postane namrec hrana za du§o.«

On prideluje vino, ki postane del
telesa. »Zato pa mora$ imeti veliko
verodostojnost; ljudje morajo ver-
jeti tistemu, kar po¢nes,« je prepri-
¢an. Podobno kot za Kabaj Morelove
so tudi za KristanCi¢eve glavni trgi
Amerika, Kitajska, Japonska in Mal-
divi. So pa med njimi pomembne
razlike. »V Ameriki si v nekaterih re-
stavracijah prisoten zato, ker si pac
ime, za katero je dobro, da ga imajo
na vinski karti. Na Japonskem je dru-
gace: o tebi vedo vse, tudi najmanjso
podrobnost. Trg imamo tudi na Mal-
divih, Kjer je Ze precej atolov, kjer so
se odlocili, da pride na otok samo
tisto, kar je certificirano kot ekolo-
§ko.« Meni, da doma ne bo ostalo
niti deset odstotkov vinskega letni-
ka, ki bo iz kleti Movia priel letos.
Ali z njegovimi besedami: »Za mene
je tisti bog v kleti najpomembne;jsi.
Ne obstajata predsednik ali kralj, ki
bi bila pomembnej$a. Jaz sem pac
vinar. Ne morem delati drugace.« Za
njegovega boga v eni sami buteljki
pa so v daljni Ameriki leta 2001, ko
so na dobrodelni drazbi v avkeijski
hidi Christie's zbirali denar za Zrtve
11. septembra, odsteli Ze 11.000 do-
larjev.



